
BNS si proietta nel gotha di Internet
Conquistati in un mese 
tre premi prestigiosi

Nelle immagini 
di repertorio alcuni 
dei lavori realizzati 
da Business 
Network Service S.r.l.

DI ALESSANDRO ROSSI    

Continuano i momenti di
gloria per Business
Network Service, una delle
realtà più dinamiche e in-
teressanti nel campo della
cosiddetta New Economy,
non solo di Cremona, dove
opera, ma, come testimo-
niano i numerosi ricono-
scimenti ricevuti nel corso
di questi anni, anche a li-
vello nazionale ed interna-
zionale. 

Avevamo già avuto modo
di presentarla nel recente
passato per illustrare il
primo portale per l’estetica
www.cambialook.it frutto
dell’ingegno e dell’inventi-
va di chi vi lavora; ma, og-
gi, siamo qui per celebrare
la moderna società cremo-
nese per i prestigiosi pre-
mi internazionali dei quali
è stata insignita solo pochi
giorni fa. 

In particolare, sono tre i
riconoscimenti che la so-
cietà cremonese è riuscita
ad aggiudicarsi: due rila-
sciati dal Bardi Award per
il Best e-Business Perfor-
mance dalla società ameri-
cana Visual Insight, per le
brillanti performance del
sito www.cdbox.it, che è
stato realizzato da BNS. 

A questo riguardo, tra
l’altro, è doveroso sottoli-
neare che, a dispetto degli
altri partecipanti al con-
corso, Business network
Service S.r.l. ha vinto ben
due premi: il Business
Service Driven, legato al
commercio elettronico e
all’e-business e il Best
eBusiness Award, legato
alle performance e-busi-
ness.

Il terzo riconoscimento,
invece, è il Premio Tecni-
co della Pubblicità Ita-
lian Mediastars, giunto
alla sesta edizione, che è
stato consegnato alla BNS
per lo sviluppo del Softwa-
re Development Client,
realizzato per il sito
www.cinehollywood.com:

Cinehollywood vende on-li-
ne cassette e dvd non-fic-
tion e può vantare il più
vasto catalogo europeo di
programmi per la famiglia,
con oltre 1.000 titoli.

E' in grado di offrire il
meglio della produzione
documentaristica mondia-
le opportunamente adatta-
ta per il mercato italiano e
la più ampia gamma di pro-
grammi didattici per la
scuola e la formazione cul-
turale, oltre ad audiovisivi
e programmi per le azien-
de. 

Il sito offre anche l'op-
portunità di visionare i
trailer di una parte dei pro-
dotti in vendita. 

Il Premio Mediastars si
contraddistingue per l’im-
pegno svolto nel valorizza-
re le professionalità ed il
talento di quanti operano
nel campo pubblicitario:
vengono premiate le mi-
gliori campagna pubblici-
tarie e il riconoscimento
va soprattutto al lavoro
svolto dai tecnici che le
hanno realizzate.

Medistars presenta dodi-
ci sezioni distinte ed indi-
pendenti, ciascuna delle
quali dispone di una pro-

pria giuria formata da pro-
fessionisti di altra specia-
lizzazione tecnica, desi-
gnati dalle Associazioni
patrocinanti o direttamen-
te inviati alla segreteria del
Premio.

La Stella Medistars vie-
ne assegnata ai tre miglio-
ri soggetti di ogni sezione.

Le Special Stars, che è
il premio vinto da BNS, co-
stituiscono il premio asse-
gnato ai Tecnici Professio-
nisti sulla base delle sin-
gole voci di
specializzazione enunciate
per ogni singola sezione e
vengono assegnate esclu-
sivamente a coloro che
hanno ottenuto il maggior
punteggio nelle votazioni
tecniche della giuria.

A conclusione di ogni
edizione, infine, viene pub-
blicato il volume Annual
Mediastars, che riporta la
presentazione delle cam-
pagne vincitrici e l’albo dei
tecnici professionisti pre-
miati con lo Special Star.

E veniamo agli altri due
premi che brillano nel me-
dagliere di BNS per il lavo-
ro svolto con il sito
www.cdbox.it.   

CDBox è un sito di ven-

dita al pubblico di CD mu-
sicali, DVD e telefonia cel-
lulare. 900.000 articoli al-
l'interno del proprio cata-
logo, più di 2.000.000 di
visitatori all'anno.

Sul sito di CDBox è atti-
vo, dal momento del lan-
cio, un sistema di ricezio-
ne di pagamenti con carta
di credito utilizzando i ser-
vizi di Banca Sella. 

Tra i servizi offerti dal si-
to ai navigatori ed ai clien-
ti: ascolto di brevi brani
delle canzoni in tecnologia
RealAudio, mercatino del-
l'usato, newsletter, affilia-
zione, tracking degli ordini 

A settembre 1999 è stato
aggiornato nella grafica,
nella struttura ed ha avvia-
to il programma di affilia-
zione "Guadagna con Noi".

Il 30 Settembre 1999 il
sito CDBox, durante il con-
vegno di apertura di SMAU
99, ha ottenuto il ricono-
scimento "Premio Com-

mercio Elettronico Italia-
no" nella sezione Busi-
ness to Consumer - cate-
goria Musica, assegnato
dall'Osservatorio Perma-
nente Commercio Elettro-
nico del Ministero Indu-
stria Commercio Artigiana-
to

CDBox è una case hi-
story di successo nel pa-
norama Italiano del Com-
mercio Elettronico Busi-
ness to Consumer.

Per il lavoro svolto per
questo sito, BNS è stata
insignita di due premi: il
Business Service Driven,
legato al commercio elet-
tronico e il Best e-Busi-
ness Performance Award,
legato alle prestazioni nel
settore dell’e-business.

La cerimonia di premia-
zione è stata tenuta presso
il Castello di Bardi, in pro-
vincia di Parma, sabato
scorso, 21 Luglio ore
21.15. 

Nel corso della serata so-
no stati consegnati i se-
guenti riconoscimenti: 

Special Awards:
Onorato II Grimaldi

Award, al miglior sito di
art on the net, Education
Sites Award, Prof. Vito Fu-
magalli, al miglior sito di
tematiche didattiche e stu-
di, Animation & Storytel-
ling Award, al miglior sito
di narrativa animata,
Frank Berni Award al vin-
citore della “authors sites
challenge”,  Ecology on
the net Award, al miglior
sito su tematiche ambien-
tali ed ecologiche, Perso-
nal Projects Award at the
Bardi Web 2001, ai mi-
gliori tre siti realizzati co-
me espressione artistica
ed autobiografica di un
singolo autore. 

Get At Ability Award
Giovanni Zanichelli by
Asphi, al sito che abbia
mostrato la migliore acces-
sibilità, con particolare ri-
guardo ai portatori di han-
dicap Best eBusiness
Performance Award by
Visual Insights, al sito cui
l’analisi condotta utiliz-
zando eBizinsights abbia
evidenziato le migliori ca-
ratteristiche di performan-
za. 

Bardi Web Awards 
ai migliori tre siti delle

categorie assolute: No Bu-
siness, comprendente siti
senza finalità commerciale 

Business Communica-
tion Driven, comprenden-
te siti aventi scopo com-
merciale con focus sulla
comunicazione istituzio-
nale o di prodotto. 

Business Service Dri-
ven comprendente siti
aventi scopo commerciale
con focus sull’erogazione
di servizi (in particolare si-
ti di commercio elettroni-
co, siti di tipo editoriale,
siti dotati di strumenti di-
namici per la creazione di
comunità on line, siti che
permettano l’erogazione di
servizi verso gruppi chiusi
di utenti).  

(a.r.) Business Network
Service srl è stata fondata
nel 1995 da Mauro Meli do-
po 15 anni di esperienza
maturati in Telecom Italia
e Gruppo Olivetti in aree
che vanno dalle telecomu-
nicazioni all'informatica al
marketing e alle vendite.

Mauro Meli è socio di
maggioranza (99%) ed Am-
ministratore Unico di Bu-
siness Network Service srl
e lavora full time all'inter-
no dell'azienda.

Oggi BNS è una consoli-
data realtà, composta da
21 addetti, di cui 17 dipen-

denti (dei quali 12 laureati
o laureandi), un agente e
due collaboratori esterni:

* Project Management :
2 persone

* Sviluppo Applicazioni
Web : 5 persone

* Web Design e Multi-
media: 4 persone

* Digital Marketing: 1
persona

* Sistemi e Datacenter:
3 persone

* Amministrazione: 2
persone

* Commerciale: 2 per-
sone

* Marketing : 1 persona
Le sedi produttive sono

a Cremona, una in Via Cap-
puccini e l'altra in Via An-
tiche Fornaci, all'interno
di uffici di 180 mq cadau-
no, per un totale di 360
mq.

L'area geografica sulla
quale operano è l'Italia, an-
che se buona parte dei
clienti sono in Lombardia.

BNS su tre linee di busi-
ness: 

* managed hosting :
marchio BESTserver,

* ebusiness, ecommerce
e sviluppo applicazioni

web: marchio BNS,
* webdesign e multime-

dia: marchio Acrilica.
Dal 1995 l’azienda si

dedica esclusivamente allo
sviluppo di siti e applica-
zioni web sia nel settore
del business to consumer
che nel settore del busi-
ness to business. 

Nel 1997 hanno lanciato
un nostro brand di servizi
di hosting: BEST server,
divenuto leader di mercato
nella fascia medio-alta.

Nel 1998 hanno adotta-
to per i clienti la soluzione
Banca Sella per la ricezio-
ne di pagamenti con Carta
di Credito. 

Finora, la società ha ac-
quisito nuovi clienti sulla
referenza attiva o sul pas-
saparola. 

Da Luglio 1999 si è do-
tata di una struttura com-
merciale e da Settembre
1999 di una strategia di
comunicazione finalizzata
ad una ulteriore espansio-
ne.  

Le caratteristiche distin-
tive sono:

* Capacità di fornire so-
luzioni Internet con reali

competenze informatiche,
di comunicazione. di
marketing

* Esclusiva metodologia
di sviluppo delle soluzioni
con forte coinvolgimento
del cliente in tutte le fasi
del progetto 

* Capacità di fornire so-
luzioni "end to end", cioe'
da soluzioni semplici e
standard a soluzioni ad
elevato grado di comples-

sità' e completamente su
misura. 

* Assistenza telefonica
8x5 (8 ore al giorno, 5 gior-
ni alla settimana) con re-
peribilità' 24x7 (24 ore al
giorno, 7 giorni alla setti-
mana)

* Datacenter proprio, in-
gegnerizzato per fornire
servizi ad alta disponibi-
lità, con performance di-
mostrabili.  
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